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Estrategias y Herramientas de Inbound Marketing
Orientadas al Sector Turistico
Introduccion y Definicion de Estrategias de Inbound Marketing

Introduccion a la metodologia del Inbound Marketing)
Definicion del “Buyer Persona” (caso practico)

Creacion del viaje del consumidor (caso practico)
Planificacion y definicion de la estrategia (caso practico)

Creacion y definicion de un Plan de Contenidos

Introduccion a la estrategia de contenidos

Técnicas de Storytelling (caso practico)

Curacion de contenidos de terceros

Creacion de mapa de contenidos de cliente (caso practico)

Herramientas de Inbound Marketing: Email Marketing

* Introduccion al email marketing, usos y utilidades

» Creacion de una campana de email marketing (caso practico)
Alta y segmentacion de suscriptores

Creacion y configuracion de campanas

Disefio de emails atractivos (copywriting y plantillas)
Medicion de resultados

Herramientas de Inbound Marketing: Social Media Marketing

* Introduccion al Social Media Marketing
* Creacion de un plan de Social Media (caso practico)
+ Analisis de situacion actual
» Definicion de objetivos y eleccion de redes 6ptimas
» Optimizacion de los perfiles (FB, INSTAGRAM)
» Planificacion y calendarizacion de acciones y seguimiento
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¢Cuando?

4 sesiones
tedricas y 4
sesiones practicas
online

éDuracién?

15 horas

élnscripciones?

civitur@civitur.es
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